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Igy lesz vonzébb a céged

az ugynokségeknek

Hogyan hasznald ezt a dokumentumot?

Ez a dokumentum nem egy teszt, és nem is egy mindsités. Nem azért készilt, hogy ,jo”

vagy ,rossz” lgyfélnek cimkézzen barkit.

Azért készilt, hogy segitsen tisztabban latni, miel6tt marketing lgyndkséget keresel,

vagy miel6tt Ujra belevagsz egy egylttmikddésbe.

Mire valo ez a dokumentum?

e Arra, hogy vezetdként végiggondold, mennyire vagy felkészilve egy kilsé
marketing csapattal vald k6z6s munkara.
e Arra, hogy lasd, hol vagy stabil, és hol vannak bizonytalansagok.

e Arra, hogy az Ulgynokség kivalasztasa ne reménybdl, hanem tudatos dontések

mentén torténjen.

Mire nem valo6?

e Nem marketingstratégia.
e Nem ajanlatkérd sablon.

e Nem kdtelezd lista, amit ki kell pipalni”, hogy tovabbléphess.

Ha egy pontnal megallsz, vagy nem tudsz valaszolni, az nem hiba.
Az a valds helyzeted. Omételi, ha felismered, mert amirél mér tudod, hogy nincsen, azzal

tudsz foglalkozni. Realitassa valik.
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Hogyan érdemes hasznalni?

e Haladj végig rajta sorrendben.

e Ahol igen / nem kérdés van, jel6ld meg azt, ami most igaz.

e Ahol kifejt6s rész van, irj le annyit, amennyi 6szintén megfogalmazhaté.
e Nem kell mindent kitolteni.

e Nem kell ,szépen” valaszolni.

e Nem kell senkinek elktldeni.

Ez elsGsorban neked szdl.

Mit jelez, ha egy teriiletnél elakadsz?

Ha egy pontnal azt érzed, hogy:

e nem tudsz egyértelmd valaszt adni,
e bizonytalan vagy,

e vagy inkabb tovabblépnél,

az altaldban nem a marketing hianya. Sokkal inkabb egy vezet6i vagy miikodési kérdés,

amit érdemes még az egylttmikodés eltt tisztazni.

Fontos szemlélet

Nem attdl lesz vonzd a céged, hogy mindent ki tudsz toélteni. Hanem attdl, hogy nem

hallgatod el, ami még nincs rendben. A hidnyossag nem kizaré ok. Az dnbecsapas az.
Ha ezt a dokumentumot végiggondolva tisztabban latod:

e mire van most valdban szlikséged,
e mit varsz el egy marketing csapattdl,

e ésmit tudsz te hozzatenni az egylttmikddéshez,

akkor mar tettél egy fontos lépést a kbvetkezd marketing dontésed sikeréért.

https://ffm.hu
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1. Vezetdi szandék és dontési érettség

Ez a rész nem a marketingrél sz6l. Hanem arrél, hogy miért most, kinek a déntése, és mit
varsz valéjaban egy marketing egylttmikodéstdl. Egy lgyndkség akkor tud jol dolgozni,

ha vilagos:

e miért keresed, (célod, kiildetésed tovabbitasa)
e mire keresed, (partnerségre vagy projektre)

e éskiall adontések mogott. (te vagy mas?)
1.1 Miért most keresel marketing ligyndkséget?

(Jeldld meg, ami a legkbzelebb all a jelenlegi helyzetedhez.)

[0 No6vekedni szeretnénk

0O Uj piacot / 4j célcsoportot célozndnk meg
[0 Elakadtunk, és segitségre van szilikséglink
[J Volt mar marketinglink, de nem mdkodott
(] Belsd er6forras hianyzik

O ,Most jutottunk el idaig”

00 Egyéb ok:

1.2 Mennyire tudatos ez a dontés?

[J Régodta érlelddik

[0 Az elmdlt 1-3 honapban fogalmazddott meg
[J Egy konkrét probléma hivta életre

I Inkabb kényszer, mint tudatos dontés

[0 Még mi sem vagyunk benne teljesen biztosak
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Megjegyzés:

1.3 Ki hozza meg a végso dontést a marketingrol?

0 Ugyvezet6 / tulajdonos

[J Tobb tulajdonos k6zdsen

[J Menedzsment

[0 Marketingért felel8s vezetd

O Mas (kérlek ird le):

Fontos:
[0 A dontéshozé aktivan részt vesz az egylttmikodésben
O A dontéshozd ritkan érhetd el

[0 A dontések delegalva vannak

1.4 Mit jelent szamodra egy sikeres marketing egyittmiik6dés?

(Nem szamokra gondolunk elsd kdrben, hanem érzésre és mikddésre.)

Szamomra siker, ha:

1.5 Mennyi mozgastered van vezet6ként?

[J Nyitott vagyok Uj megkdzelitésekre

[0 Szeretem, ha megkérd@jeleznek
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[J Inkabb végrehajtast varok, nem vitat
L] Szeretek gyorsan donteni

[0 Inkabb atgondolt, lassabb dontéseket hozok

Megjegyzés a sajat mikodésemrdl:

1.6 Van-e kimondott vezetdi szandék a marketing mogott?

L] Igen, tisztan meg tudom fogalmazni
[0 Van elképzelésem, de még nincs kimondva
0] Inkabb csak azt tudom, mit nem szeretnék

L] Jelenleg nincs ilyen

Ha igen, mi ez roviden?

Megjegyzés ehhez a fejezethez

Ha ebben a részben tobb kérdésnél bizonytalan vagy, az nem kizard ok egy marketing
egyuttmikdodésre. Viszont erls jelzés arra, hogy a kivalasztas el6tt még érdemes
tisztazni a vezetdi szandékot. Ez a tisztdazas gyakran tobbet segit, mint barmilyen

marketing eszkdz vagy csatorna.

2. Uzleti kontextus és valds célok

A marketing nem 6nmagaban mikdodik. Egy lgyndkség akkor tud érdemben segiteni, ha érti

azt az uzleti helyzetet, amiben a céged most van.

Ez a rész abban segit, hogy tisztazd, milyen problémara varsz marketingvalaszt, és mi
az, amit valéjaban nem marketingnek kellene megoldania.
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2.1 Hol tart most a céged?
(Jeldld meg, ami leginkabb igaz.)

[ Stabil mikddés, kiszamithato bevételek
[J Novekedési fazisban vagyunk

[0 Stagnalunk

[J Visszaesésben vagyunk

0O Uj irdnyt keresiink

O Atalakulds alatt allunk

[J Egyéb:

2.2 Mi a legnagyobb iizleti kihivas jelenleg?

(Kérlek, ne marketingcsatornaban gondolkodj.)

A legnagyobb kihivas most:

2.3 Mit varsz a marketingtdl ebben a helyzetben?

O] Toébb érdekl&dst

[0 Jobb min&ségl érdek|&dbket
[J Nagyobb ismertséget

[0 Tisztabb poziciét a piacon

O Ertékesités tdmogatésat

https://ffm.hu
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[J Hosszabb tavu épitkezést

[0 Még nem teljesen tiszta

Megjegyzés:

2.4 Van-e 0sszhang az lizleti és a marketing célok k6zo6tt?

[J Igen, a marketing a céges célokat szolgalja
[J Részben
[J Nem igazan

[0 Err6l még nem beszéltink

Ha van, hogyan kapcsolddik a kett6?

2.5 Milyen id6tavban gondolkodsz?

[0 Révid tav (6-12 hdénap)
[0 Kozéptav (18-36 hdénap)
O HosszU tav (3 év felett)

[0 Nem tudom még

Megjegyzés az elvarasaimrol:

2.6 Mi NEM marketing probléma jelenleg?

(Ez az egyik legfontosabb kérdés.)
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Ami most biztosan nem marketinggel oldhaté meg:

2.7 Mi torténik, ha a marketing miikédik?

(Képzeld el, hogy 6-12 hoénap mulva sikeres az egylttmiikddés.)

Akkor a cég miikddése igy valtozik:

Megjegyzés ehhez a fejezethez

W7 FULL FUNNEL
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Ha az Uzleti helyzet és a marketing elvarasok nincsenek dsszhangban, akkor a marketing

konnyen valik blinbakka. Nem azért, mert rosszul dolgozik, hanem mert olyan problémat

probal megoldani, ami nem marketing természetd. Ennek a résznek a célja, hogy ezt még az

egylttmikodés elején tisztazd.

3. Marketing érettség és elGélet

Ez a fejezet nem arrdl szdl, hogy ,hibazott-e” valaki korabban. Hanem arrél, hogy mit

tanultal a korabbi marketing tapasztalataidbdl, és ezek hogyan hatnak a kovetkezd

dontésedre. Egy ligyndkség szamara ez az egyik legfontosabb informaciéforras.
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3.1 Volt-e mar marketing tevékenység a cégnél?

O] Igen, kilsd marketing Ugyndkséggel
O lgen, belsd marketingessel

[0 Igen, vegyesen (belsd + kiils8)

[0 Nem volt még

[0 Alkalmanként, kampanyszer(ien

Megjegyzés:

3.2 Ha volt, milyen teriileteken?

O Online hirdetések
[ K6zbsségi média
[J SEO / tartalom

[0 Weboldal / landing
[J Email marketing
[0 Offline marketing
L] Egyéb:

3.3 Meddig tartottak ezek az egyiittmiikodések?

[0 3 honapnal révidebb ideig
[J 3-6 hénap

0 6-12 honap

0 1 évnél tovabb

[J Tobb egymast kdvets egylttmikoddés is volt

Megjegyzés:
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3.4 Miért értek véget az egyiittmiikodések?
(Jeldld meg, ami jellemzd volt.)

[0 Nem hozta az elvart eredményeket
[J Nem értette meg a cég mikodését
[0 Kommunikacids problémak voltak
[0 Nem volt proaktiv

[J Tul sok kérdeést tett fel

(] Tul kevés kérdést tett fel

O Ar / kdltség kérdés

[J Bels6 valtozasok miatt

[J Egyéb ok:

3.5 Mi az, ami miikodott ezekben az egyiittmiikodésekben?
(Keérlek, ezt ne hagyd ki.)

Ami j6l mikodott:

3.6 Mi az, ami nem miikodott?

Ami kifejezetten nem mikodott:

https://ffm.hu 10.
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Es amit a kdvetkezd egylittmikddésben el szeretnék kertilni:

3.7 Mit tanultal ezekbdl a tapasztalatokbdl?

(] Tobb id&t kellett volna adni

[0 Mas elvarasokat kellett volna megfogalmazni
[J Tobb belsé figyelmet igényelt volna

[J Nem volt elég vilagos a cél

[0 Nem volt megfeleld a kivalasztas

[J Nem a marketinggel volt a f8 probléma

[0 Még nem vontunk le tanulsagokat

Megjegyzés:

3.8 Hogyan hatnak ezek a tapasztalatok a mostani dontésedre?

0 Ovatosabb vagyok

[J Bizalmatlanabb vagyok

[J Tudatosabb vagyok

[J Gyorsabban szeretnék dénteni
O Inkabb kivarok

O Inkabb kis |épésekkel haladnék

Megjegyzés:

Megjegyzés ehhez a fejezethez
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A korabbi marketing tapasztalatok nem bélyegek, hanem adatok. Minél tisztabban latod,
mi tortént korabban, annal nagyobb esélyed van arra, hogy a kdvetkezd egylttmikodés

masképp alakuljon. A tanulsagok levondsa a kivalasztas eqgyik leger8sebb eszkdze.

4. Bels6 mikodés és egyuttmiikodési képesség

Egy marketing Ugyndkség nem 06nallé szigetként dolgozik. A k&z6s munka mindségét
alapvetéen az hatarozza meg, hogy hogyan miikédik a céged beliilrél, és mennyire tud
ehhez alkalmazkodni egy klils6 csapat. Ez a fejezet abban segit, hogy lasd: mennyire vagy

felkésziilve egy valddi egyiuttmiikodésre, nem csak egy szolgaltatas megrendelésére.

4.1 Ki a kapcsolattarto az ligynokség felé?

O Ugyvezetd / tulajdonos

[0 Marketingért felel8s kolléga

[0 Asszisztens / projektmenedzser
[ Tobb ember megosztva

[0 Még nincs kijel6lve

Megjegyzés:

4.2 A kapcsolattarté milyen dontési jogkorrel rendelkezik?

0 Onallé dontéseket hozhat
[0 Javaslatot tesz, de nem dont
O Csak informaciot tovabbit

0 Nem tisztazott

Megjegyzés:
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4.3 Milyen gyorsan sziiletnek dontések a cégnél?

[0 Gyorsan (1-2 nap)

[0 Kozepes tempdban (1 hét kordl)
O Lassabban (1-2 hét)

[ Esetfliggd

[0 Nehezen megjésolhaté

Megjegyzés:

4.4 Hogyan zajlik a jovahagyas?

[0 Egy ember dont

[ Tébb ember bevonasaval
L] Tulajdonosi kor dont

[J Nincs kialakult folyamat

Megjegyzés:

4.5 Hogyan kezelitek a visszajelzéseket?

[J Gyorsan reagalunk

[ Inkabb 6sszegydjtjik és késdbb reagalunk
[0 Szdéban jelezzik

O [rasban jelezzik

O Ritkan adunk visszajelzést

[J Inkabb akkor szélunk, ha probléma van

Megjegyzés:

https://ffm.hu
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4.6 Hogyan kezelitek a nézeteltéréseket?

[ Megbeszéljik és dontiink
L] Halasztjuk

[0 Inkabb elengedjik

[ Feszlltséget okoz

[J Nincs kialakult gyakorlat

Megjegyzés:

4.7 Mennyire vagytok nyitottak a kérdésekre és visszakérdezésre?

[ Kifejezetten értékeljik

0] Elfogadjuk, ha indokolt

O Inkabb a végrehajtast varjuk
[J Kényelmetlennek érezziik

[0 Nem szoktuk meg

Megjegyzés:

4.8 Mi torténik, ha egy ligynokség megkérddjelez egy dontést?

[0 Meghallgatjuk és atgondoljuk
[0 Megvitatjuk, de mi dontlnk
[J Védekezdvé valunk

O Inkabb lezarjuk a témat

[J Nem volt még ilyen helyzet

Megjegyzés:
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Megjegyzés ehhez a fejezethez
A legtobb marketing egylttmikoddés nem szakmai okbdl ér véget.
Hanem azért, mert:

e lassu a dontés,
e nincs egyértelm( felelbs,
e elmaradnak a visszajelzések,

e vagy a kérdezés kényelmetlenné valik.
Ez nem hiba. De fontos felismerés.

Minél tisztabban latod a sajat mlikodéseteket, annal nagyobb eséllyel taldlsz olyan

marketing csapatot, amely ebbe a mik&désbe valdban bele tud illeszkedni.

5. Ero6forrasok: id6, pénz és figyelem

A marketing nem ,kiszervezhet8” teljesen. Egy kils6é csapat akkor tud jél dolgozni, ha
valédi erdéforrasok allnak mogotte — nem csak koltségkeret. Ebben a fejezetben azt

érdemes végiggondolnod, hogy mire van tényleges kapacitasod, és hol vannak a hataraid.

5.1 Mennyi id6t tudsz realisan a marketingre forditani?

(Havi szinten, vezetdi vagy dontéshozoi oldalrol.)

[0 Kevesebb mint havi 1 ¢ra
] Havi 1-2 6ra

[0 Havi 2-4 6ra

L] Havi 4 6ranal tobb

[0 Ezt még nem mértem fel

Megjegyzés:

https://ffm.hu
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5.2 Van-e rendszeres egyeztetésre kapacitas?

[J Igen, havi rendszerességgel
O Igen, kéthetente

[J Inkabb eseti jelleggel

[0 Nem igazan

[0 Még nem dontottik el

Megjegyzés:

5.3 Ki biztositja a bels6 informaciokat az ligyndkségnek?

00 Ugyvezetd / tulajdonos
[ Marketinges kolléga
O T6bb terlletrél érkeznek az informacidk

0 Nem tisztazott

Megjegyzés:

5.4 Mennyire gyorsan tudtok reagalni kérésekre?

[0 1-2 munkanapon bell
[J Egy héten belll

O Valtozdé

[J Nehezen tervezhetd

[0 Gyakran csuszik

Megjegyzés:

5.5 Van-e elkiilonitett kéltségkeret marketingre?
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[J Igen, havi szinten

L1 Igen, projekt alapon

[J Rugalmas, de van felsd hatar
[ Inkabb ad hoc

[J Nincs még meghatarozva

Megjegyzés:

5.6 Mennyire realisak az elvarasaid a raforditashoz képest?

[0 Tudom, hogy id6 kell az eredményekhez
[J Gyors eredményeket varok

[ Kisérletezésre is nyitott vagyok

[J Inkabb biztos megoldasokat szeretnék

[0 Még nem tisztazott

Megjegyzés:

5.7 Mi az, ami most biztosan nem fér bele?

(Id8ben, pénzben vagy figyelemben.)

Most nem fér bele:

https://ffm.hu
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Megjegyzés ehhez a fejezethez

A marketing eréforras-igényes. Nem csak pénzben, hanem figyelemben és dontésekben is.
Ha ezek nincsenek 6sszhangban, akkor az egyuttm(ikddés hamar frusztraléva valik -
mindkét oldalon. Ennek a résznek a célja nem az, hogy ,tobb eréforrast” kérj szamon

magadon, hanem hogy redlisan lasd, mivel gazdalkodhatsz.

6. Elvarasok és hatarok

Egy jol mdkodd marketing egylttmlkoddéshez nem csak célokra, hanem hatarokra is
sziikség van. Az Ugynokségek szamara az egyik legnagyobb kockazat az, amikor az

elvarasok nincsenek kimondva, vagy folyamatosan valtoznak.
Ez a fejezet abban segit, hogy tisztazd:

e mitvarszel,
e mit nem varsz el,

e és hol hizod meg a k6zds munka kereteit.

6.1 Mit varsz el egy marketing ligyndkségtol?

[J Proaktiv gondolkodast

[ Visszakérdezést

[0 Véleményformalast

O Onéllé javaslatokat

[0 Preciz végrehajtast

L] Rendszeres kommunikaciot
O Atlathatdsagot

[J Egyéb:

https://ffm.hu
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6.2 Mit NEM varsz el egy marketing ligynokségtol?
(Ez legaldbb olyan fontos.)

[J Ne dontson helyettem

[J Ne hagyjon ram mindent

[J Ne dolgozzon kérdések nélkdl

[0 Ne csak végrehajto legyen

[J Ne vallaljon felel8sséget olyan dolgokért, amik nem rajta mulnak
O Egyéb:

6.3 Milyen tipusu egyuttmiikodést keresel inkabb?

[ Kivitelezdt konkrét feladatokra
[0 Gondolkodé partnert

[J Vegyes modellt

[0 Még nem tudom

Megjegyzés:

6.4 Milyen idétavban gondolkodsz egy egyuttmiikodésben?

[0 Rovid tav (6-12 hénap)
[0 Kézéptav (18-36 hdnap)
O HosszU tav (3 év felett)

[0 Nyitott vagyok, de szeretnék latni iranyt

Megjegyzés:
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6.5 Milyen mértékben vagy nyitott a valtozasra?

L] Inkabb a meglévd rendszer finomitasat szeretném
[0 Nyitott vagyok Uj megkdzelitésekre

[J Szeretem, ha megkérddjeleznek

[0 Nehezen engedem el a megszokott mikodést

[0 Ezt még tanulom

Megjegyzés:

6.6 Hol hizod meg a hatart?

(ird le, mi az, ami szadmodra mar nem fér bele.)

Ami nalam hatar:

Megjegyzés ehhez a fejezethez
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Az elvarasok kimonddsa nem merevséget jelent, hanem biztonsagot. Egy jé marketing

csapat szamara a tiszta hatarok nem elriasztdk, hanem megnyugtaték. Minél vilagosabban

latod, mit varsz és mit nem, annal nagyobb eséllyel talalsz olyan partnert, aki hosszu tavon

is mUkodni tud melletted.
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7. Kommunikacios és dontési stilus

A marketing egylttmlkodés mindségét nem az eszkdzok, hanem a kommunikacié és a

dontéshozatal médja hatarozza meg. Ez a fejezet abban seqgit, hogy tisztabban lasd:

e hogyan szeretsz egyttt dolgozni,
e milyen tempd és stilus miikddik nalad,

e és hol keletkeznek a legtdbb félreértések.

7.1 Hogyan szeretsz kommunikalni?
(Jeldld meg, ami rad jellemzé.)

[0 Rovid, lényegre tord egyeztetések
[J Részletes megbeszélések

O Irésos dsszefoglalok

[0 Szdébeli egyeztetés, majd dontés
[J Rendszeres statuszmeetingek

O Inkabb eseti kommunikacid

Megjegyzés:

7.2 Mennyire fontos szamodra a proaktiv kommunikaci6?

O Kifejezetten elvarom

0 J6, ha van, de nem kotelezd

O Inkabb akkor jelezzenek, ha probléma van
[0 A végrehajtas fontosabb szamomra

[0 Nem tisztazott

Megjegyzés:
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7.3 Hogyan reagalsz a kritikus kérdésekre?

O Ertékelem, ha megkérddjeleznek

[0 Meghallgatom, de én dontok

[J Kényelmetlennek érzem

[0 Inkabb elkerildm az ilyen helyzeteket

[0 Nem volt még ilyen tapasztalatom

Megjegyzés:

7.4 Milyen dontési tempo6 miikodik nalad?

[0 Gyors dontések

[ Mérlegelés utan dontok

(] Tobb koros egyeztetés sziikséges

[J D6ntés csak teljes informaciod birtokaban

[ Esetfliggd

Megjegyzés:

7.5 Hogyan kezeled, ha nincs egyértelmii valasz?

[ Elfogadom a bizonytalansagot
O Inkabb kivarok

0] Gyors iranyt valasztok

O Alternativakat kérek

[0 Nehezen viselem

Megjegyzés:

https://ffm.hu

W7 FULL FUNNEL
' MARKETING


https://ffm.hu
https://ffm.hu

7.6 Mi torténik, ha eltér6 vélemények utkéznek?

[ Megbeszéljik és tanulunk beldle
O Ervek mentén dontiink

[J Feszliltséget okoz

O] Elhalasztjuk

[0 Lezarjuk a témat

Megjegyzés:

7.7 Milyen kommunikacids stilus NEM miikodik nalad?

(Amit biztosan nem szeretnél.)

Nem mUkodik nalam:

Megjegyzés ehhez a fejezethez

W7 FULL FUNNEL
' MARKETING

A ,csendes” egylttmlkoédés gyakran nem harménia, hanem kommunikaciés hiany. Egy

marketing csapat akkor tud valddi partner lenni, ha kérdezhet, visszajelezhet és

vitatkozhat. Minél tisztabban latod a sajat kommunikaciés és dontési stilusodat, annal

kisebb az esélye annak, hogy félreértések miatt csiszik szét az egylttmdkodés.

https://ffm.hu
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8. Marketing rendszerek, eszk6zok és anyagok

Egy marketing ligyndkség akkor tud hatékonyan dolgozni, ha nem a nullarél kell kitalalnia,
hogyan fér hozza az alapvetd informacidkhoz és felliletekhez. Ez a fejezet nem arrél szél,
hogy minden tokéletesen fel legyen épitve, hanem arrdél, hogy mi érheté el, mi nincs, és mi

rendezetlen.

8.1 Vannak-e aktiv marketing feliileteitek?

(Jelold meg, ami létezik.)

] Weboldal

1 Webshop

[J Google Cégprofil
[J Facebook oldal
[0 Instagram oldal
[J LinkedIn oldal

O Hirlevél rendszer
[J Egyéb:

8.2 Ki rendelkezik hozzaféréssel ezekhez a feliiletekhez?

O Ugyvezetd / tulajdonos
[0 Marketinges kolléga

L] Kilsé tgyndkség

[0 Tébb ember vegyesen

[J Nem teljesen tisztazott
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Megjegyzés:

8.3 Dokumentaltak-e az eddigi marketing anyagok?

O Arculati elemek (logo, szinek, bet(ik)
[J Szovegek, lizenetek

O Fotok, videdk

[0 Korabbi kampanyanyagok

[ Eredmények, riportok

[0 Nincs 6sszegydjtve

[0 Részben elérhetd

Megjegyzés:

8.4 Hol érheték el ezek az anyagok?

[0 Kézponti mappaban (pl. Drive)
(1 Tobb helyen szétszérva

[J Egyes kollégak gépén

O] Kilsé szolgaltaténal

[0 Nem tudom pontosan

Megjegyzés:

8.5 Hasznaltok-e marketing mérési rendszereket?

[0 Google Analytics / GA4
[J Google Search Console

[ Hirdetési fickok (Google Ads, Meta stb.)

https://ffm.hu
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0 CRM rendszer
O Hirlevél statisztikak
0 Nem hasznalunk mérési rendszereket

[J Nem vagyok benne biztos

Megjegyzés:

8.6 Ki latja és értelmezi ezeket az adatokat?

0O Ugyvezetd / tulajdonos
(1 Marketinges kolléga

[J Kils6 partner

L1 Senki rendszeresen

[0 Alkalmanként nézzik meg

Megjegyzés:

8.7 Mennyire rendezettek a marketinghez kapcsol6dé eszk6z6k?

O JOI atlathaté

[J Hasznalhatd, de kaotikus
[J Sok a hianyzé informacio
[J Nehéz eligazodni

[0 Még nem foglalkoztunk vele

Megjegyzés:

https://ffm.hu
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8.8 Mi az, ami jelenleg hianyzik vagy bizonytalan?
(Ami akadalyozhat egy Uj egylttmikodést.)

Hianyzik / nem tiszta:

Megjegyzés ehhez a fejezethez

A rendezettség nem profizmust jelent, hanem induldasi pontot. Egy jé marketing lUgyndkség

nem varja el, hogy minden kész legyen. De azt igen, hogy vilagos legyen:

e mivan meg,
e mi hianyzik,

e é&s mihez fér hozza.

Ez nem technikai kérdés. Hanem egylttm(ikddési alapfeltétel.

9. Onellendrzé 6sszegzés: készen allok-e?

Ez a dokumentum nem arra készllt, hogy minden kérdésre valaszt adj. Hanem arra, hogy
jobb kérdéseket tegyél fel magadnak, miel6tt marketing lUgynokséget valasztasz. Ez a

zard rész seqgit 0sszerendezni mindazt, amit az el8z8 fejezetekben végiggondoltal.

https://ffm.hu
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9.1 Mit latsz most tisztabban, mint a dokumentum elején?

9.2 Mely teriileteken érzed magad er6snek?

(Jeldld meg azokat, ahol magabiztos valaszaid voltak.)

[0 Vezetdi szandék és dontési érettség
0 Uzleti célok tisztaséga

[0 Marketing tapasztalatok feldolgozasa
(] Belsd mlkodés és egylttmikodés

[J Er6forrasok realitasa

O Elvarasok és hatarok

0 Kommunikacios és dontési stilus

[0 Marketing rendszerek és eszk6zok

Megjegyzés:

9.3 Hol vannak még bizonytalansagok vagy hianyossagok?
(Ahol most még nem érzed magad készen.)

Bizonytalan terlletek:
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9.4 Mit jelent ez a kévetkez6 lépés szempontjabol?

L1 Készen allok marketing Ugynokséget keresni
[J El&bb belsd tisztazasra van szlikség
[J El8bb kisebb Iépésekben haladnék

[0 Még nem aktualis az Ugyndkségvalasztas

Megjegyzés:

9.5 Mit viszel magaddal ebbdl a dokumentumbdl?

(Egy gondolat, felismerés vagy dontés.)

Zaro6 gondolat

Egy jo marketing egylttmikddés nem ott kezdddik, amikor ajanlatot kérsz. Hanem ott,

amikor tisztaban vagy azzal:

e mire van szikséged,
e mit tudsz hozzatenni,

e é&s milyen mikodésbe engedsz be egy kiilsé csapatot.

Nem az a cél, hogy minden kérdésre legyen vdlaszod. Az a cél, hogy ne legyenek
elhallgatott kérdések. Ez 0©nmagaban mar komoly el8ny a kovetkezd marketing

dontésednél.
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